Halbjahresreport fur lhre Crowdinvesting-Kampagne

Hinweis: Bitte flillen Sie die Felder nur im vorgegebenen Rahmen aus.

Monatszeitraum Jahr

Berichtszeitraum: |Januar - Juni 2019

Projektname: Fundingpage: www.invest-cyreen.com

A. Informationen zum Emittenten und zur Finanzierung

Firma und Rechtsform
Cyreen GmbH

Geschéaftsadresse
Strale Hausnummer
Peter-Sander-Str. 41c

PLZ Ort

55252 Mainz-Kastel
Bundesland Land

Hessen Deutschland

Kurzbeschreibung des finanzierten Projekts und der Mittelverwendung

CYREEN (auch die ,GESELLSCHAFT" genannt) beabsichtigt eine proprietére und innovative
Werbeplattform, das Medium ,C.A.P., am Markt zu etablieren und Uber professionelle Vermarktung durch
erfahrene Medien-Vermarkter wirtschaftlichen Erfolg zu generieren. C.A.P. (abgeleitet von Connecting
Ad-Impression with Purchase) ist ein Smart-Services-Netzwerk von Flatscreens, welche tber den
Hauptlaufwegen in groRen Supermarkten platziert sind. Durch sein neuartiges Ansprache-Verfahren
analysiert das C.A.P.-System, wer eine Werbung gesehen und, auf Grund dessen, das Produkt gekauft hat.
Fiar Kunden schafft C.A.P. durch messbare, kontaktgenaue Werbe-Botschaften sowie umfangreiche,
datenbasierte Reportings einen klaren Mehrwert.

CYREEN strebt mit C.A.P. eine nationale und internationale Expansion an. Die GESELLSCHAFT hat in
einem ersten Schritt am 01.07.2018 eine Softlaunch-Phase begonnen und mit C.A.P. bereits Gber 1 Mio.
Verbraucher in 10 GroBmarkten des Lebensmitteleinzelhandels in Nordrhein-Westfalen und Niedersachsen
erreicht. Das erforderliche Investitionsvolumen fir die Finanzierung und Implementierung der
Werbeplattform sowie den Geschaftsbetrieb flir den gesamten Softlaunch wurde bereits im Vorfeld
akquiriert. Zusatzlich beabsichtigt CYREEN das Werbemedium C.A.P. (z.B. durch technische
Verbesserungen des bestehenden Systems, die Integration neuer Ideen in das derzeitige Geschaftsmodell,
0.4.) als auch das Unternehmen (z.B. durch Einstellung qualifizierten Personals, Einkauf von
Arbeitsrechnern, 0.3.) stetig zu verbessern. CYREEN wird diese Formen der Professionalisierung
vorantreiben, um eine stabile Grundlage fiir einen langfristigen wirtschaftlichen Erfolg zu schaffen.

Fundingzeitraum

Startdatum

Enddatum

01.10.2018

30.01.2019
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B. Finanzreporting

Rickfliisse an Investoren

kumuliert Gber den bisherigen Darlehenszeitraum in Euro 0,00

uber die Berichtsperiode in Euro 0,00

Kennzahleniibersicht

Fir die Berichtsperiode ergeben sich die folgenden Kennzahlen

Plan (gem. Projekiprofil) Ist Prognose*
Anzahl Mitarbeiter 15 4 5
(Halb-) Jahresergebnis (-362.910) -388.670 | |-188.464 -319.454
Umsatzeriose (473.460) 2.208.960 | | 18.341 75.815
Endbestand Liquiditat (68.343) 82.583 161.152 60.220

(*fur das nachste Halbjahr)

Erlauterung der Kennzahlen

Die Diskrepanz zwischen der initialen Planung und dem Ist-Zustand liegt insbesondere an der
Verzogerung der Skalierung des Systems, welche planmaRig in Q1/Q2 eingeleitet werden sollte. Aus
diesem Grund fallen die Anzahl der Mitarbeiter, sowie die Umsatzerldse deutlich geringer aus als erwartet.
Der Endbestand der Liquiditat ist insbesondere deshalb hdher fir das erste Halbjahr ausgefallen als
geplant, da die derzeitigen Operationen von Cyreen weniger Ausgaben umfassen als in einer aktiven
Skalierung. Die prognostizierte Liquiditat zum Jahresende ist deshalb kleiner als urspriinglich erwartet, da
Cyreen sich derzeit auf die Kapitalisierung fiir den nachsten Wachstumsschritt fokussiert. Das
Jahresergebnis ist insbesondere deshalb "besser" als erwartet, da die mit dem Wachstum einhergehenden
Kosten in der jetzigen Phase nicht bei Cyreen auftreten.
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C. Besondere Ereignisse in der Berichtsperiode

Kurzbeschreibung wesentlicher Herausforderungen und Erfolge

Status quo zum Ende des Jahres 2018

Die Systemstabilitat konnte mit Beginn des Softlaunches (ca. 95%) bis zum Ende (>99%) hin kontinuierlich
verbessert werden. Uber den Softlaunch hinweg konnten bei sdmtlichen, auf dem Werbemedium
vertretenen Werbetreibenden, positive Effekte nachgewiesen werden. Daraus ging hervor, dass C.A.P. in
seiner Wirksamkeit nicht auf bestimmte Produkte limitiert ist.

Januar 2019

Zu Beginn des Jahres erhalten wir, aufgrund einer reibungslosen Projektarbeit, attraktiver wirtschaftlicher
Ergebnisse und nachweislichen Effekten, eine sehr Positive Resonanz seitens des Handels iber C.A.P.
Nahezu zeitgleich kam es auch zum Abschluss des Friends & Family-Programms. Dadurch erhielten wir
die Moglichkeiten und Ressourcen, Cyreen noch vielfaltiger nach vorne zu bringen. Gleichzeitig wurde das
Instrument ,Schwarmfinanzierung” fir spatere Phasen in Zusammenarbeit mit CrowdDesk erfolgreich
getestet.

Februar 2019

C.A.P. going overseas! Der erste C.A.P. Screen wird in Costa Rica bei der Handlerkette Automercado
installiert. Fir die Installation kam der neue C.A.P. Bildschirm 2.0 zum Einsatz. Dieser Bildschirm wurde
mit der Cyreen-internen Expertise, aufbauend auf den Rickmeldungen der Marktleiter sowie den eigenen
Erfahrungswerten, entwickelt und verflgt nun tber ein kompakteres Kabelmanagement, einfachere
Wartungsmadglichkeiten, einen gréReren Bildschirm (+ 1 Zoll) sowie einem vollstandig integrierten
Lautsprecher. Zusatzlich werden weitere Geschaftsbeziehungen in Costa Rica aufgebaut. Insbesondere
mit dem Unternehmer Herrn Carlos Boade, als Vertreter der Cyreen vor Ort, sowie dem CEO von
Geometry Costa Rica, Herrn Luis Urrutia.

Méarz 2019

Aufgrund der guten Ergebnisse aus dem ersten, automatisierten SB-Warenhaus, initiieren wir eine Live-
Schaltung der automatisierten Checkout-Lésung in unseren neun weiteren Markten. Diese beinhaltet die
Ausristung von 130 Kassen mit Lesegeraten sowie das Nachrtisten aller Einkaufswagen mit einem
weiteren RFID-Chip. Das Klein-Projekt wird von Seiten der Cyreen innerhalb von 2 Wochen durchgefiihrt
und das System kann Anfang Marz komplett auf eine automatisierte Lé6sung umgestellt werden — zur
Entlastung der Kassierer/innen sowie zur Erhéhung der Datenqualitat.

Zum Ende des Monats (30.03.2019) findet zusatzlich die zweite, ordentliche Gesellschafterversammlung
in Frankfurt statt, bei der wir auch den zweiten Geburtstag der Cyreen feiern.

Mai 2019

Nach erneuter Teilnahme am Horizon 2020 Programm erhalten wir das Zertifikat ,Seal of Excellence” von
der Europaischen Kommission. Hierbei handelt es sich um eine Auszeichnung fur Unternehmen mit einem
aulRergewdhnlichen Business Modell.

Fast zeitgleich bekommen wir die erste, schriftliche Indikation unseres Handelspartners uber sein
Interesse an einer Skalierung des Systems in mehr als 60 weitere Supermarkte in Deutschland.

Juni 2019

Ein erster, 6ffentlicher Auftritt der Cyreen findet an der "Think at IBM" in Berlin statt. IBM wie auch Cyreen
beschliessen daraufhin, eine strategischer Partnerschaft aufzugreifen. Beide Parteien haben ein hohes
Interesse, gemeinsam Mehrwerte fur Werbetreibende sowie den Handel zu schaffen und dadurch das
Geschaftsmodell der Cyreen zu starken und aufzuwerten.

Ausblick

Es stehen nun Verhandlungen mit unseren strategischen Partnern Uber den nationalen Roll-out in
Deutschland an. Die weitere Entwicklung des Unternehmens ist dabei stark abhangig von den Resultaten
dieser Verhandlung. Parallel dazu wird die Internationalisierung und der Markteintritt in Costa Rica weiter
geprduft.
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Prognose fiir das kommende Halbjahr

Im kommenden Halbjahr erwarten wir den Beginn der Austattung von mehr als 60 weiteren Supermarkten
mit unserem C.A.P.-System. Die damit einhergehende Reichweite des Systems, die verkauflichen Kontakte
und die damit verbundene Infrastruktur von Cyreen werden dafiir sorgen, dass die Umsatze, sowie die
betrieblichen Kosten entsprechend steigen werden. Wir erwarten in diesem Zusammenhang die
Realisierung der Planung zeitversetzt.

Anderungen bzgl. des Management-Teams, des Unternehmenssitzes etc.

N/A

Das Reporting wurde erstellt von:

Name

Benedict Boos

Datum

15.08.2019

Fir die Vollstandigkeit und Richtigkeit der hier prasentierten Informationen ist alleinig der Emittent der
Crowdinvesting-Kampagne verantwortlich.
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Januar 2019
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Aufgrund der guten Ergebnisse aus dem ersten, automatisierten SB-Warenhaus, initiieren wir eine Live-Schaltung der automatisierten Checkout-Lösung in unseren neun weiteren Märkten. Diese beinhaltet die Ausrüstung von 130 Kassen mit Lesegeräten sowie das Nachrüsten aller Einkaufswagen mit einem weiteren RFID-Chip. Das Klein-Projekt wird von Seiten der Cyreen innerhalb von 2 Wochen durchgeführt und das System kann Anfang März komplett auf eine automatisierte Lösung umgestellt werden – zur Entlastung der Kassierer/innen sowie zur Erhöhung der Datenqualität.
Zum Ende des Monats (30.03.2019) findet zusätzlich die zweite, ordentliche Gesellschafterversammlung in Frankfurt statt, bei der wir auch den zweiten Geburtstag der Cyreen feiern. 

Mai 2019
Nach erneuter Teilnahme am Horizon 2020 Programm erhalten wir das Zertifikat „Seal of Excellence” von der Europäischen Kommission. Hierbei handelt es sich um eine Auszeichnung für Unternehmen mit einem außergewöhnlichen Business Modell.
Fast zeitgleich bekommen wir die erste, schriftliche Indikation unseres Handelspartners über sein Interesse an einer Skalierung des Systems in mehr als 60 weitere Supermärkte in Deutschland.

Juni 2019
Ein erster, öffentlicher Auftritt der Cyreen findet an der "Think at IBM" in Berlin statt. IBM wie auch Cyreen beschliessen daraufhin, eine strategischer Partnerschaft aufzugreifen.  Beide Parteien haben ein hohes Interesse, gemeinsam Mehrwerte für Werbetreibende sowie den Handel zu schaffen und dadurch das Geschäftsmodell der Cyreen zu stärken und aufzuwerten.
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